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葡萄牙全国服装制造商协会组团访华
10月19日至28日,葡萄牙全国服装制造商协会（ANIVEC/APIV）将组织业内企业家赴中国的北京、宁波、上海、深圳和香港等地访问。 
除参观宁波时装节外，代表团还将参观当地的百货公司、商业中心、服装市场和制衣厂，并将与当地同行进行座谈和交流。此次访问是葡萄牙全国服装制造商协会与葡萄牙投资旅游贸易促进局ICEP联合葡萄牙Market Access Consultores em Negócio Internacional, Lda.公司共同策划的葡萄牙服装自主品牌国际化发展战略的一个具体行动，主要目的在于：分析竞争能力、评估品牌定位、研究销售渠道和对最终顾客进行定位；收集与中国服装的产量、质量、经营模式和商业文化等有关的信息资料；建立制度化接触渠道，为将来进入中国市场创造便利；了解中国最重要的服装展之一----宁波服装节的运作方式，分析参展的外商报价和竞争力，分析中国厂商的报价；宣传葡萄牙企业等。

韩国争坐世界纺织业第三把交椅
韩国产业资源部的统计资料显示，韩国纤维和纺织品生产企业，经过最近几年的结构调整，向高附加值、新一代产品和产业用产品转轨，已开始显现出成效。

由于中国和亚洲其他国家的纤维和纺织品生产技术和产量的提高，在一些传统纺织产品领域，韩国产品的竞争力，特别是价格竞争力大大弱化，这迫使韩国纤维和纺织企业不得不进行强力度的结构调整。现在它们的超细纤维、纳米纤维、产业用纤维、智能纤维等新一代高性能、高附加值的新材料纤维产量增加，上述新材料纤维在整个纤维制品的出口金额所占比重逐年上升；2000年占2.62％，出口金额为4.92亿美元；2003年占3.89％，出口额为5.38亿美元；2004年占3.90％，出口额为5.91亿美元；今年上半年占5.03％，出口金额为3.5亿美元，预计全年的出口金额将达到8亿美元的规模。

与此同时，韩国的纤维制品及纺织品对中国和亚洲地区的出口金额也在逐年扩大。如对中国的出口额在2002年为24.54亿美元，同比增长3.0%；2003年为26.53亿美元，增长8.1%；2004年为27.64亿美元，增长4.2%；今年上半年出口额为14.71亿美元，同比增长9.2％。 
今年4月份，韩国与智利签署了自由贸易协议（FTA），上半年韩国对智利和南美洲大陆的纺织纤维产品出口额增长了24.5%。 
韩国纤维制品在2000年出口额达到139亿美元，其后开始走下坡路。目前韩国的纤维和纺织品出口额在全球列居第五位。韩国产业资源部的计划是，今后要依靠高附加值、高技术含量的新一代纤维产品重振韩国纤维产业，在2010年韩国要发展成为世界上第三大纤维强国。

韩国女、童装进军中国现况
近年来，伴随着“韩流”的在华风靡，韩国服装企业也不断积极进军中国市场。继上世纪90年代第一毛织、迪可、衣恋公司等开始进入中国，2000年以后，韩国女装和童装企业大有形成进军热潮之势。目前利用自己的品牌进军中国的韩国企业共有21家，品牌数目达近30种，在进军世界市场的41种韩国品牌中，占到70%，这足以说明中国已成为韩国纺织服装的重要消费市场。
进军中国所为何来 
应该说，中国继续展开的改革开放政策、加人世贸组织以及成功申办北京奥运会等产生的经济发展可能性，是刺激韩国厂商前来的强心针和兴奋剂。对于本国市场有限的韩国人来说，中国市场之大，且又是近邻，和中国合作、实现优势互补是大势所趋。韩国纤维产业联合会会长朴成哲明确表示：“目前中国人的购买力不可低估，中国对世界经济的贡献亦正在不断增加。”他也对中国发展和国力的增长充满信心，认为中国将成为继美国和日本之后的第三大经济大国。而更多的韩国业界人士则判断，再推迟进军中国，今后更难以获得进入中国市场的机会。由此，韩国服装企业进人中国的愿望愈加迫切。 
三种方式立体运作 
目前，韩国服装厂商主要以三种方式进军中国，即直接进军市场、利用出口许可证和设立生产基地。第一种，即韩商以独资形式进人中国，此类多为技术水平和产品品质较高的品牌；第二种，以开设连锁店、专卖店等形式，从商业流通领域进军中国；第三种，通过在中国寻求合作伙伴，以合资等形式设立生产基地，利用两国优势，如韩国较高水平的服装设计和中国便宜的劳动力和地价，利用开发区的优惠政策等，实现优势互补。 
这三种方式互为补充，随市场情况的变化和需要而不断进行变化和调整。1994年进军中国的韩国第一家女装企业迫可于1997年在天津设立缝制工厂，2003年上半年，迪可与中国男装企业罗蒙集团以各一半的比率合资，成立了合资法人罗蒙迪可国际时装有限公司，推出了女装‘’XLMS”，在中国及香港分别确保了25家和2家的卖场。1997年登陆中国的“第一毛织”也在中国设立生产工厂，推广“佳乐喜”和“Rapido”，2002年下半年亮相高尔夫球装“AStra”。最近，通过中国著名流通企业的出口可证的方式增加，YESHIN　PERSONS、BABYRA、SBF．inc等品牌正在积极推进之中。
优势互补实现双赢 
韩国纺织服装业水平的日益提高无疑是其进军中国的优势所在。与中国品牌和进口品牌相比，进军中国内需市场的韩国服装品牌形成比较中高价市场，以此为基础参与竞争。但目前而言，其销售规模与各服装的市场规模所占的比率微不足道，这说明现在是韩国服装进军中国的初期阶段，处在为今后的成长需追求扩大市场的阶段。 
然而不可小视的是，除了在服装款式设计和面料水平方面占有优势之外，韩国企业进军中国的一个极大的优势就是韩文化的先行铺垫。愈行愈稳的韩流热风，对于产业效果产生了极其重要的积极作用，为韩货的进入铺平了道路。当然，当韩国人在其为市场开拓进行全方位铺垫的过程中，中国文化也进一步被对方所了解接受。如韩国三星公司为了方便在中国开展业务，就在公司内部成立了中文学习班，对员工进行中文培训。韩国目前也掀起了学汉语的热潮。由此及彼，在经济领域的合作和市场上的双赢，更为中韩业界所期待。
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